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Чи відповідає це дійсності, чи то 
просто прояв конкурентної боротьби 
проти українських компаній? І чи не 
ставиться за мету захоплення частки, в 
даному разі, українського ринку ЗЗР і, 
як наслідок, — вилучення грошей із 
національного бізнесу? І звідки ж, як 
мовиться, “ростуть ноги” такого спе­
цифічного ставлення іноземних ком­
паній, багато з яких самі пропонують 
генеричні продукти? 

Да­вай­те спо­чат­ку виз­на­чи­мось, 
що та­ке ге­не­ричні пре­па­ра­ти. Ось 
що го­во­рить­ся про них у ен­цик­ло­
педії “Вікіпе­дія”:

“Генеричний препарат (генерик) є 
препаратом, який виробляється і поши­
рюється без патентного захисту. Генерик 
повинен містити ті самі активні інгре­
дієнти, що й оригінальна формуляція. 
Згідно з вимогами Агент­ст­ва із кон­тро­
лю за про­дук­та­ми хар­чу­ван­ня та 
ліка­ми США (FDA), генерики є іден­
тичними або перебувають у межах 
біоеквівалетного діапазону до 
відповідного бренду щодо фармакокіне­
тичних та фармакодинамічних властиво­
стей. У ширшому сенсі генерики розгля­
даються FDA ідентичними в дозах, дії, 
механізмі доставки, безпечності, ефек­
тивності і показаннях до застосування. У 

більшості випадків генеричні препарати 
можуть використовуватися лише після 
закінчення терміну дії патенту.

Поява на ринку генеричних препа­
ратів призводить до посилення конку­
ренції та суттєвого зниження цін як на 
оригінальні брендові препарати, так і на 
генеричні форми.” 

Таким чином, наявність на ринку 
генеричних препаратів є явищем цілком 
природним. Наприклад, ацетилсаліци­
лова кислота є генериком широковідо­
мого лікарського препарату аспірин, 
створеного понад сто років тому німець­
кою компанією “Байєр”. І жодна людина 
не буде закликати вас не купувати аце­
тилсаліцилову кислоту або стверджува­
ти, що вона є неякісним фальсифікатом.

Генерик — це само по собі не погано 
і не добре. Слово “генерик” не є оцінкою 
товару, а тим паче синонімом до слова 
“неякісний”, це лише означає, що про­
дукт не захищено патентом, тобто його 
може вільно виробляти і реалізовувати 
велика кількість компаній. Та коли 
декілька компаній конкурують на рин­
ку, завжди виграє користувач: він, 
по-перше, отримує можливість вибрати 
потрібне з низки аналогічних продуктів 
від різних виробників, а по-друге, має 
можливість придбати необхідний товар 
за більш прийнятною ціною, ніж вар­
тість запатентованого товару, який 
реалізовувала лише компанія-оригіна­

тор. За суттю, власник патенту захищає 
ним лише свої фінансові інтереси, а не 
інтереси споживача.

А ось про те, що то­вар бу­ває якіс­
ний і не­якісний, да­вай­те по­го­во­ри­мо.

Безперечно, є багато вітчизняних 
компаній, мета яких — купити партію 
найдешевшого препарату (і, як правило, 
незадовільної якості ), отримати на ньо­
го тимчасову реєстрацію, швидко його 
продати і зникнути, не несучи жодної 
відповідальності.

Але ж є й інші компанії — ті, що ба­
гато років працюють на ринку, які роз­
виваються самі, поставляючи якісний 
товар, даючи при цьому можливість 
розвиватися і сільгоспвиробникам. По­
трібно лише знати, за якими ознаками 
ще до купівлі визначити, чи якісний 
обраний вами товар, та знайти свого 
постачальника.

Нижче приведені декілька рекомен­
дацій, на що треба звернути увагу під 
час вибору постачальника ЗЗР:

Пер­ша ре­ко­мен­дація: якісний 
ге­не­рич­ний пре­па­рат не мо­же бу­ти 
ду­же де­ше­вим.

 Це пояснюється тим, що, формуючи 
ціну, компанія враховує декілька різних 
складових, які забезпечують якість 
товару:
   �Формуляція товару на рівні еталону, 

дотримання технічних норм
   �Наявність інертних інгредієнтів, що 

посилюють дію препаратів
   �Якісна упаковка — зручність викори­

стання
   �Інвестування в наукову діяльність, 

удосконалення препаратів
Зниження ціни пропорційно впли­

ває на кожен показник, який, своєю чер­
гою, знижує якість товару. 

А чи доцільно ризикувати своїм уро­
жаєм заради спокуси купити дешево?! 

Ре­ко­мен­дація дру­га: з’ясуй­те, 
скіль­­ки постійних реєстрацій пе­с­ти­
цидів має ком­панія-по­ста­чаль­ник, 
оскільки це є оз­на­кою її дов­го­ст­ро­
ко­во­го пе­ре­бу­ван­ня на рин­ку та сер­
й­оз­них намірів ве­ден­ня бізне­су. 

Більше ЗЗР —  
якісних і різних!
Упродовж останніх років провідними західними хімічними 
компаніями у засобах масової інформації нав’язується думка, 
що вітчизняні засоби захисту рослин — ще їх називають 
генеричними, — продукт низької якості. 



3(189) 3/11

Постійна реєстрація вказує на те, що 
на товар є попит, до нього є довіра, і 
компанія планує реалізацію протягом 
десяти років.

Ре­ко­мен­дація тре­тя: зверніться 
до ком­панії, яка зай­мається пря­мим 
про­да­жем пре­па­ратів клієнтам. Це 
за­побіга­ти­ме ри­зи­ку прид­бан­ня 
ва­ми підроб­ки.

Отже, виникає питання: “Чи є на 
вітчизняному ринку ЗЗР українські 
компанії, які пропонують якісні препа­
рати?” Безумовно, є.
   Дозвольте відрекомендувати одно­
го з відомих вітчизняних виробників 
ЗЗР — компанію “Аг­ро­сфе­ра”. Це 
одна з небагатьох українських ком­
паній, яка працює на українському 
ринку засобів захисту рослин понад 
десять років. На сьогодні компанія має 
28 постійних реєстрацій, очолюючи 
перелік компаній, які мають постійні 
реєстрації на препарати рослинного 
захисту.

Компанія робить значні інвестиції 
в удосконалення своєї лінійки препа­
ратів. У продуктовому портфелі є това­
ри, які не мають аналогів на ринку. До 
ваших послуг — новітні розробки ком­

панії, варті уваги прискіпливого госпо­
дарника-аграрія.

»Гербіцид Вул­кан плюс new (гліфо­
сат у формі ізо­пропіламінної солі, 
480 г/л)
q економія до 15% витрати препарату
q �стабільна дія за несприятливих по­

годних умов
q стійкість до змивання дощем
q поліпшена формуляція
q температура зберігання — до -18°С

»Протруйник То­ма­гавк (те­бу­ко­на­
зол, 60 г/л + флутріафол, 85 г/л )
q �широкий спектр контрольованих 

хвороб
q тривалий захисний ефект
q гарантія своєчасних здорових сходів
q �відсутність резистентності хвороб до 

препарату

»Гербіцид Фу­ту­рин (ди­кам­би натріє­
ва сіль, 600 г/кг + ти­фен­суль­фу­рон-
ме­тил, 60 г/кг)
q �ефект дії за діапазону плюсових тем­

ператур від 6° до 25°С
q не справляє післядії

»Мікродобрива з регулятором росту 
Фреш-антистрес (до­б­ри­во Ма­д­же­с­

тик, 500 г/кг + бур­ш­ти­но­ва кис­ло­та, 
200 г/кг) та Фреш-енергія (до­б­ри­во 
Ма­д­же­с­тик, 500 г/кг + індолілмас­
ляна кис­ло­та, 40 г/кг)
q низькі норми витрати
q відсутність фітотоксичності
q �антистрес: коригує рH робочого роз­

чину в кисле середовище
q �підвищує стійкість рослин до неспри­

ятливих факторів
q �енергія: стимулює розвиток корене­

вої системи
q підвищує стійкість до хвороб
q збільшує врожай культур

Важливим також є те, що в компанії 
працює спеціальний сектор контролю 
якості, основне завдання якого — орга­
нізація перевірок якості продукції 
компанії “Аг­ро­сфе­ра”. Компанія пе­
ревіряє препарати за основними пара­
метрами за допомогою подвійного 
обліку якості (на виході продукту із за­
воду і перед відправленням препаратів 
на продаж). 

Не тре­ба ва­га­ти­ся — оби­рай­те 
віт­чиз­няні про­дук­ти, знай­ом­тесь із 
ук­раїн­ськи­ми ком­паніями, зна­ходь­
те сво­го парт­не­ра!	 


